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SINTESIS DEL INFORME

El consumo interno transita un contexto critico hace mas de un
afo. Los factores son miltiples. A la elevada tasa de interés, que
desincentiva la compra en cuotas, se suma la cuantiosa caida
en el poder adquisitivo asociada al proceso de alta inflacion.

En el segundo semestre del afo pasado este desempefo
negativo se materializaba en tasas de caidas de ventas del 10%
en los segmentos PyMEs. El grado de difusion de la crisis es tal
que los desplomes a dos digitos ya se propagaron a las
plataformas mas concentradas: supermercados y mayoristas.
El fendmeno de desplome en el consumo es pernicioso sobre la
economia en mas de un sentido. Por un lado afecta la
recaudacion, lo cual atenta contra la posibilidad de
cumplimiento del programa de déficit cero. Por otro lado, incide
sobre la realidad microeconémica de los comerciantes, muchos
de los cuales no pueden hacer frente a las nuevas condiciones y
deciden reducir su estructura operativa o bajar las persianas.
Pero un rasgo distintivo de la crisis de consumo actual es que se
ha difundido a segmentos que tipicamente se mostraban
indemnes a la reduccion del poder adquisitivo. Se trata de
rubros “inelasticos” respecto al ingreso, debido a su caracter de
insustituibles en la canasta de consumo de cualquier familia.
En un contexto de caida de poder adquisitivo en por lo menos
dos de los Gltimos tres afios, muchas argentinas y argentinos no
tienen mas alternativa que racionalizar incluso aquellos gastos
basicos que hacen al consumo fundamental de cada dia.

En el presente documento, discutimos sobre el estado actual de
las ventas de los bienes de consumo. Asi, estudiamos la
evolucidn en el consumo de alimentos basicos, medicamentos y
demas items esenciales, tanto como en bienes durables y otros
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propios de segmentos socioecondmicos medios y altos.

Tanto las ventas de supermercados, mayoristas y shoppings
acumulan 9 meses de nimeros negativos. En marzo de este afo,
sufrieron caidas reales interanuales del orden del 14,5%, 16% y
16,6%, respectivamente, y no aparentan signos de recuperacion.
Otro de los sectores que enfrenta un desplome particularmente
agudo es el de los automotores. En mayo la caida de
patentamientos de automobviles es del 56,4%. Apenas 36.000
autos se patentaron en ese mes, mientras que en mayo de 2018
se superaban las 83.000 unidades.

Sin embargo, mayores son las caidas en los préstamos
promovidos por el Estado Nacional,como es el caso del Ahora 12,
que sufre caidas entre 36-70% en pesos de poder adquisitivo
constante y del 52-73% en cantidad de operaciones, entre los
meses de diciembre 2018 y febrero 2019.

Esto afecta naturalmente a la facturacion de las pequenas y
medianas empresas que entre 2015 y 2019 sufrieron un
desplome de las mismas del 20,5%, aunque 12,1% puntos de la
misma se explican por el colapso de 2018-19.

Desde diciembre de 2017, que las ventas PyMEs no crecen en
términos interanuales, acumulando 17 meses de caidas (casi 1
anoy medio) y en mayo de 2019 alcanzan el 14,1% negativo. De los
12 rubros que componen el indice, 11 sufrieron caidas superiores
al 10% (apenas alimentos y bebidas cayd en 6,5%)

El mercado inmobiliario no fue la excepcién ya que inicia su
caida en junio de 2018. En abril de este afo la caida en las
escrituraciones en la Ciudad de Buenos Aires alcanza el 54% y en
la Provincia de Buenos Aires el 44,9%. Es decir, que las mismas
cayeron alrededor de la mitad en apenas un afno.
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INTRODUCCION

Tanto las familias como las empresas que destinan la mayor
parte de su produccion al mercado interno sufren la caida en
la actividad doméstica. Unos, las familias, porque ven caer sus
ingresos salariales y no salariales frente a una inflacion que
no da tregua. Otros, las empresas, pequenas y medianas en
muchos casos pero también grandes empresas, porque al
caer la demanda doméstica producto de lo anteriormente
descripto, encuentran que su mercado se achica para la
colocacion de sus productos. A su vez, ante un menor poder
adquisitivo de los hogares, estas se encuentran en
dificultades al momento de ajustar su estructura de precios
ante costos en alza, ya que de lo contrario verian alln mas
mermada la demanda por sus productos. Con lo cual, en
muchos casos la disyuntiva esta entre achicarse o reconvertir
toda la estructura de negocios.

Adicionalmente, el gobierno nacional ha perdido Ila
credibilidad necesaria como para dar senales acerca de
cuando comenzara a repuntar la actividad econémica. Con lo
cual, no existen certezas sobre cuando cesaran los males que
aquejan a la economia y a estos dos grupos particulares
mencionados. La inflacion azota al consumo doméstico, que
cae en picada y no presenta senales de recuperacion; el
aumento de las tarifas, la altisima tasa de interés y la
inestabilidad del délar pintan un panorama negro para la
toma de decisiones del sector empresario en materia de
inversiones, produccion y empleo. A todo esto, la
incertidumbre producto de un ano eleccionario, en el cual la
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politica econdmica nuevamente se pone en discusion,
sumado a una deuda pUblica y externa que crece hasta niveles
particularmente altos, y que pone en tela de juicio la
capacidad de re-pago de la economia nacional, le agregan un
factor adicional a la situacion de fragilidad actual.

En la presente infografia, se realiza un repaso de distintas
variables seleccionadas que den cuenta del desplome del
consumo interno y del parate de la actividad.

UN CONSUMO QUE SE DESPLOMA.

La crisis del consumo interno es la crisis de las ventas
minoristas. Tanto supermercados y shoppings como
pequenos y medianos comercios han tenido desempenos
negativos desde hace meses sin una reversion ain de las
expectativas en el horizonte.

Las ventas en supermercados acumulan 9 meses de caidas.
Desde julio de 2018 empezaron a caer en términos
interanuales (a precios constantes) y desde octubre dichas
caidas superan el 8%. Luego de presentar una leve
desaceleracion en diciembre, volvieron a profundizarse con
una caida del 14,5% en marzo de 2019 (Gltimo mes con
informacion).
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VENTAS EN SUPERMERCADOS
(en % de variacion interanual)

9,5%

4,2%
3,1%

a DDD.

27% 23% 2,8% I
41%
Kkl b 87%
9% 10,7%

12,4% -12,1%
-14,5%

4 ‘ ’ '\ 4 \ .
FFFTFATIVT TS FFEE

PR RXDIRRIRIRIRINNN
SR
[

Fuente: elaboracion propia, en base a INDEC.

De la misma forma, las ventas en shoppings iniciaron su
caida en julio de 2018 y acumulan 9 meses de resultados
negativos. Pero en este caso, ya en septiembre las caidas
superan el 15% y en algunos casos, como en octubre,
alcanzaron el 18,6%. En marzo de 2019 la caida interanual es
del 17,6%. Con lo cual, se observan caidas mayores en
shoppings que en supermercados.
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VENTAS EN SHOPPINGS
(en % de variacion interanual)
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Fuente: elaboracion propia, en base a INDEC.

De la misma forma, las ventas en shoppings iniciaron su
caida en julio de 2018 y acumulan 9 meses de resultados
negativos. Pero en este caso, ya en septiembre las caidas
superan el 15% y en algunos casos, como en octubre,
alcanzaron el 18,6%. En marzo de 2019 la caida interanual es
del 17,6%. Con lo cual, se observan caidas mayores en
shoppings que en supermercados.
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cocinas a gas (-22,5%), secarropas, lavavajillas y secavajillas

6,6%
5,0%

VENTA DE AUTOSERVICIOS MAYORISTAS
(en % de variacion interanual)
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Fuente: elaboracion propia, en base a INDEC.

A su vez, aparece una fuerte caida en lo que es el rubro de
electronicos y electrodomésticos. Se encuentra que las caidas
se acercan al 80% interanual en algunos casos como en GPS (-
79,6%), consolas de video juegos (-76,4%) o camaras digitales
(-74,7%). Otros articulos muy comunes en relacion a los
consumos tipicos de hogares de las clases medias urbanas
han tenido caidas importantes como computadoras (-58,3),
tablets y Ipad (-56,2%), televisores led, Smart, Icd y plasmas (-
39,9%), celulares (-31,2%), heladeras con y sin freezer (-30,8%),
calefactores y estufas de gas (-27,9%), lavarropas (-23,7%),
calefactores y estufas eléctricos y caloventores (-22,8%),
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(-16%), calefones y termotanques (-9,8%).

VENTA DE ELECTRONICOS Y

ELECTRODO
(en % de variacion interanual,

-79,6%
-76,4%
-74,7%
-67,8%
-64,9% I——
-58,3% I——

-56,2% [IN—

-42,2%

-39,9% I

-34,1% I

-31,2% I

-30,8% (N

-29,3% (I

-29,7% I

-27,9% I

-26,2% [T

-23,7% D )

-22,8% T

-22,5% T

-16,0% [ |

-9,8% [

MESTICOS
primero trimestre 2018/19)

Gps

Consolas de video juego y accesorios
Camaras digitales

Equipos de audio

Ipod, Mp3, mp4y mp5

Computadoras (pc, notebook, all in one, etc)
Tabletsy Ipad

Impresoras y scaners

Televisores, TV LED, Smart TV, LCD y plasmas
Cocinas eléctricas, hornos eléctricos y microondas
Teléfonos celulares

Heladeras cony sin freezer

Pequefios electrodomésticos

Ventiladores

Calefactoresy estufas a gas

Teléfonos fijos y accesorios de telefonia
Lavarropas

Calefactoresy estufas eléctricos y caloventores
Cocinasa gas

Secarropas, lavavajillasy secavajilla
Calefones y termotanques

] 41% Equipos de aire acondicionado

Fuente: elaboracion pro

pia, en base a INDEC.

LA ECONOMIA NO VA SOBRE RUEDAS.

Por otro lado, las ventas de rodados han tenido desplomes adn
mas pronunciados que los rubros anteriormente descriptos.
La caida en el patentamiento tanto de automoviles como
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motocicletas es particularmente profunda, s6lo comparable PATENTAMIENTO DE AUTOMOVILES
Z?erltré?jo;aé;i?cose las ventas de electronicos y de (en % de variacidn interanual)

La caida en las ventas en el mercado interno de autos y motos 30% 206% 140.000
se remonta incluso antes que la de supermercados, 20% . 196000
mayoristas o shoppings. Un mes antes que estos rubros tanto 10% |:| u 75’

autos como motos, en junio de 2018, empezaron sufrir caidas, 0% 100.000
y ambos acumulan ya 12 meses de nimeros negativos. ~10% I:I I I 80.000
En el caso de los automéviles, en enero de este afo la caida ~20%

-30% 60.000

-40%
-50%

len 1 20,000
-60% 50.1% 56,4%

alcanza el 50,1% interanual. Es decir, que se patentaron la
mitad de los coches de enero de 2018. En este mes, se habian
patentando unos 120.000 vehiculos. Sin embargo, en enero de
este aflo el nUmero cae a 60.000. La tendencia descendente se

40.000

/

)
e
/
>
e
I

-70% 0
mantiene y alcanza en mayo un 56,4% y todavia parece no ® B B X O X0 0 P XN NP>
mostrar un piso. Apenas 36.000 autos se patentaron en ese & £ g 5 E s = & g,- 3 E £ g £ E 5 g
mes, mientras que en mayo de 2018 el numero superaba los
83.000 [ Variaciéninteranual Cantidad

Fuente: elaboracion propia, en base a ACARA.

En cuanto a las motocicletas, la caida es apenas menor. En
enero ya mostraba una caida del 44,2%, mes en el que se
patentaron unas 42.000 motos, mientras que un ano atras ese
ndmero alcanzaba los 75.000 patentamientos. En mayo se
patentaron unas 26.000 motos, un 55% menos que hace un
ano, cuando los patentamientos alcanzaron las 58.000
unidades.
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PATENTAMIENTO DE AUTOMOVILES 80%, y la politica de absorcion de base monetaria del BCRA a

(en % de variacidn interanual) través de las Leligs, deterjoran la capacidad de las familias

para utilizar la via del crédito como forma de aumentar su

30% 90.000 consumo presente. Pero también, por la alta rentabilidad que
20 T o 80000 ofrecen las letras de liquides del Banco Central, el sector
10% D H o 70,000 financiero tiende a encontrar mas oportunidades en colocar
0% 0 D 60,000 sus depdsitos en dicho instrumento que en destinar
10% [I I I 50,000 financiamiento para el consumo familiar a una tasa
20% ol 40,000 razonable. Por el contrario, las familias se ven obligadas en el
-30% . I 30,000 peor de los casos a acudir a financieras con costos usurarios.
-40% I I 20000 La dindmica anteriormente descripta se observa en la
50% o 10000 evolucion del crédito para consumo en términos reales
-60% 550% o (descontada la evolucién del IPC) que desploma a partir de
222 octubre de 2018 y hasta el momento no encuentra piso, ya que
23853 g 5235882855 ) en abril de 2019 (GItimo dato disponible) la caida alcanza un
EVar acion interanual Cantidad maximo de 27%. Se observa a su vez que esta caida supera

incluso a las variaciones de los periodos de crecimiento,como
Fuente: elaboracién propia, en base a ACARA. en mayo de 2018, cuando los mismos crecian a una tasa del
24,4% interanual. Con lo cual, el crédito estd cayendo por
debajo de los valores de estos meses en donde el crédito
crecia. Lo que muestra una vez mas la magnitud de la crisis.

PRESTAMOS AL CONSUMO, NO
REACTIVAN.

Esta dindmica se explica no solamente por la caida del salario
real promedioy de los ingresos en general de los hogares. Sino
también por el alto costo y riesgo que presenta el
financiamiento en un contexto de volatilidad y de alta
inflacion. La tasa de interés, que en algunos casos alcanza el
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CREDITOS PARA CONSUMO
(en % de variacion interanual)

226%  236% 242%  244%
%

21,2 21,0%

18,1%

13,3%
54%

I

71%
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Fuente: elaboracion propia, en base a BCRA INDEC.

Por otro lado, los programas impulsados desde el poder
ejecutivo no logran responder a esta dindmica recesiva sino
que acompanan el sendero de caida. Las ventas a través del
programa Ahora 12 mostraba en marzo de 2018 un crecimiento
notable del 51,5%. Sin embargo, ya en julio de ese ano
comienza su caida. En diciembre de 2018, el desplome supera
el 70% interanual, y en enero y febrero ronda el 37-38%.
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VENTAS EN EL PROGRAMA ‘AHORA 12’
(en % de variacion interanual, en pesos)

51,5% 56.5%

33 6%

53% 11,0%
3,8%
= =

-14,9% . l
-19,9% 222%  938%

-336% -368%  -37,8%
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Fuente: elaboracion propia, en base a BCRA INDEC.

Por el lado del volumen de operaciones, estas han tenido
caidas incluso mayores. Como se observa, la cantidad de
ventas a través del programa mostraba un crecimiento del
130% en marzo del 2018. Sin embargo, en abril arranca la caida
que se va profundizando hasta alcanzar en diciembre su
maximo, con un 73%. Entre enero y febrero de este ano, ya
alcanza una caida interanual de 52-53%. Es decir, se vende la
mitad de unidades por medio de este programa que hace un
ano atras.
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OPERACIONES EN EL PROGRAMA ‘AHORA 12’
(en % de variacion interanual, en cantidad)

130,6%

104,0%

46 3%

09% .
98% 17,9% I I l
524% 534%

-32,6%
A11%  -44,0% -36,9%

73 5%
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Fuente: elaboracion propia, en base a BCRA INDEC.

LAS PYMES, LAS MAS AFECTADAS.

En este apartado se realiza un seguimiento de la evolucién de
las ventas de pequenas y medianas empresas. Se toma para
eso el indicador construido por la CAME (Camara Argentina de
la Mediana Empresa). La serie larga nos muestra, tomando el
acumulado de los primeros 5 meses de cada ano, que el
estancamiento y caida de las ventas de las PyMEs se
manifiesta desde 2011. Sin embargo, entre tal ano y 2015, las
ventas caen un 11% (en 4 anos). No obstante, entre 2015 y 2019
(también 4 anos), el desplome de las mismas es aln mas
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profundo, alcanzando un 20,5%. De esta caida la mayor parte
se da justamente entre 2019 y 2018, ya que en dichos meses
alcanza el 12,1% (siempre tomando los primeros 5 meses de
ano).

VENTAS DE COMERCIOS PYME

(en ndmero indice, primeros 5 meses de cada afo)

130
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o 20,5%
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Fuente: elaboracion propia, en base a CAME.

Observando los Gltimos 18 meses, se constata que las caidas
en las ventas PyMEs acumulan 17 meses (desde enero de
2018). Si bien, parecia que la caida se amortiguaba luego del
pico de noviembre de 2018, que alcanzo el 15,6% interanual, en
mayo de este ano las caidas volvieron a acelerarse y ya
muestran una caida del 14,1%. Hay que tener en cuenta que

10
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dicho mes se compara contra mayo de 2018, mes en el cual el autos y motos (-13,1%), jugueteria y articulos escolares (-
desplome ya se habia iniciado, con lo cual queda demostrado 12,9%), farmacia, perfumeria y cosméticos (-12%) y ferreteria,
la inexistencia de un rebote. materiales eléctricos y de construccion (-11,9%). Solamente el
rubro de alimentos y bebidas cae por debajo del 10% (un -6,5%).
VENTAS DE COMERCIOS PYME .
(en % de variacion interanual) VENTAS PYME, SEGUNRUBRO
(en % de variacion interanual, 5 meses de cada afio)
1%
”% O D D |:| Ventas minoristas, segun rubro de actividad
- (]
. eaflls Variacién % 5 meses 2018
-5% prtu vs 2019
8% Alimentos Y Bebidas 6,5%
- ()
Ferreteria, Materiales Eléctricos y de Construccién -11,9%
1% Farmacia, Perfumeria y Cosméticos -12,0%
-14% Jugueteria y Articulos Escolares -12,9%
-1 4,1 % Neumaticos y Respuestos de Autos y Motos 13,1%
179,
7% © 0 0 e 0 O o 0 o O S & & & o Ropa, Articulos Deportivos y de Recreacion -13,3%
EE::;ZEEZI:ZEE::; Indumentaria -14,1%
£ @ 88 & 5 220 8 o5 2 Q8 ’
¢ E ®° E ® @ ° E ¢ E ® E Bazar y Regalos -14,6%
Fuente: elaboracion propia, en base a CAME. Muebles, Decoracion y Textiles para el Hogar -15,5%
Electrodomésticos, Electrénicos y Celulares -15,7%
En el desglose por rubro, aparece que de los 12 rubros 11 ad , y .
presentan caidas que superan el 10 %, como en el caso de Calzado y Marroquineria 16,7%
joyeria, relojeria y bijouterie (-16,8%), calzado y marroquineria Joyeria, Relojeria y Bijouteria -16,8%
(-16,7%), electrodomésticos, electronicos y celulares (-15,7%), Total -12,5%
muebles, decoracion y textiles para el hogar (-15,5%), bazar y Fuente: CAME
regalos (-14,6%), indumentaria (-14,1%), ropa, articulos Fuente: elaboracion propia, en base a CAME.

deportivos y recreacidon (-13,3%), neumaticos y repuestos de
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ESCRITURACIONES INMOBILIARIAS EN CABA

. o L
EL MERCADO INMOBILIARIO, TAMBIEN (en % de variacion interanal)

50% 7.000
SE RESIENTE. - [

30% 7 6.000
El mercado de compra-venta de inmuebles se ve de igual 10% D |_J U U D >000
forma afectado por el parate econémico. La dificultad en el . ) ] I .. 4.000
acceso a las divisas por el encarecimiento de la misma 0% I I I 3.000
(devaluacién del 120%), en un mercado que se encuentra -30%
dolarizado practicamente en su totalidad, implica un fuerte i ' I 2000
golpe al movimiento de inmuebles. Es asi que las 0% 1.000
escrituraciones tanto en la Ciudad como en la Provincia de 0% [048% e [
Buenos Aires se encuentran practicamente paradas en ® ® R R R ®RRRRRRDDD
relacion a un ano atras. % .."’n.’ E -,': § i‘a % E’- § E e % --"n-’ E '<E“

En abril de 2018, antes del inicio de la disparada del dblar, las
escrituraciones se encontraban con un crecimiento del 49,1% == Variacioninteranual Cantidad
yalcanzaban un total de 6.024 transacciones de inmuebles.En

: S . ” Fuente: elaboracion propia, en base a Colegio de Escribanos de CABA.
cambio, en junio de ese ano el mercado comienza a

desacelerarse. En abril de este ano la caida de las escrituras En la Provincia de Buenos Aires el desplome del mercado es
alcanza el 54%, mes en el cual se escrituraron apenas 2.774 similar. La caida, iniciada en junio de 2018, alcanza su punto
inmuebles.

mas alto en enero del 2019, cuando el desplome es de 54,7%.
En abril del 2019 se escrituraron unas 6.424 casas mientras
que en el mismo mes del ano pasado, las escrituras era de
1.658, con lo cual la caida es del 44,9%. Practicamente se
escrituran la mitad en relacidn al ano anterior.
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Fuente: elaboracion propia, en base a Colegio de Escribanos de CABA.
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